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VARNA BEAUTY SPACE 
          ИЗЛОЖЕНИЕ ЗА КРАСОТА 

 
ВАРНА, 21 - 22 ОКТОМВРИ 2026 

ХОТЕЛ ЧЕРНО МОРЕ 

 
 

 

МАРКЕТИНГОВИ активности - ГАЙД 
 
Изберете инструментите, с които ще постигнете успешна комуникация с Вашите 
целеви публики. Добрият маркетингов микс ще Ви даде още възможности за ефективно 
присъствие на събитието и последващи отлични резултати. 
 

 
 

МАРКЕТИНГОВИ КАНАЛИ И ИНСТРУМЕНТИ 
 
 
1. Провеждане на презентация 

 

Услугата включва наем на конферентна зала с екран, мултимедиен прожектор, един микрофон, 

озвучаване, маса (head table), кушетка, до 60 седящи места. Оборудването не включва камера. 

Презентациите се провеждат по предварително изработен график в часовите интервали, 

посочени в програмата на форума. Часовете се заемат по реда на заявяване и времето се 

разпределя както следва: 15 минути за подготовка и напускане на залата, 45 минути за 

презентиране. 

 

Предимства: Разполагате с максимално време и отлични условия за да фокусирате вниманието 

на публиката към продуктите и услугите, които предлагате, да се разгърнете и да докажете 

Вашите силни страни. 

 

Часовите слотове са лимитирани и се заемат по реда на заявяване. 

 

 

2. Провеждане на уъркшоп 

 

Услугата включва наем на конферентна зала с екран, мултимедиен прожектор, един микрофон, 

озвучаване, маса (head table), кушетка, до 100 седящи работни места. Оборудването не 

включва камера. Уъркшопът се провежда по предварително изработен график в часовите 

интервали, посочени в програмата на форума. Часовете се заемат по реда на заявяване. 

Продължителността на един уъркшоп може да е 2 или 3 астрономически часа, като посоченото 

време включва подготовка, активна работа и напускане на залата. 

 

 



 

2 

 

 

 

 

Предимства: Уъркшопът дава възможност да представите и демонстрирате целия процес по 

една или няколко процедури, да въведете участниците по-дълбоко в същината на работата и/или 

продукта. Участниците могат да се включат с практическа работа - безценен опит и силен 

инструмент за убеждаваща комуникация.  

 

Часовите слотове са лимитирани и се заемат по реда на заявяване. 

 

 

3. Общо представяне във Фейсбук и Инстаграм (услугата е безплатна) 

 

Всяка фирма изложител може да предостави на организатора снимки (до 5 броя) и текст (до 50 

думи) за общо представяне на компанията и предлаганите от нея продукти и услуги.  

 

Краен срок за подаване на информация - 18.09.2026 г. След посочения срок материали не се 

приемат. Представянето на фирмите ще се проведе в периода 1 - 20 октомври. 

 

 

4. Продуктово представяне във Фейсбук и Инстаграм 

 

При желание за фокусирано продуктово представяне на отделно изделие или серия продукти 

се подготвят и публикуват два поста с текст (2 х до 200 думи) и снимки или видео съдържание, 

предоставени от компанията - изложител.  

 

Напомняне: Видеото е по-добро от статичното изображение. Краткият и ясен текст е приемлив и 
работещ. Дългият и сложен - нечетим, труден и неефективен. 
 
Предимства: Инструментът е особено подходящ, ако можете да представите нещо ново, 
иновативно или желаете да привлечете вниманието към продукт или услуга с голям потенциал 
за приложение и продажби. 

 

Краен срок за подаване на информация - 18.09.2026 г. След посочения срок материали не се 

приемат. Представянето на фирмите ще се проведе в периода 1 - 20 октомври. 

 

 

5. Лица и срещи - рубрика за четящи хора 

 

Рубриката представя (чрез специална статия/интервю) лица - известни и/или утвърдени 

професионалисти от естетичния бранш - експерти, консултанти, презентатори, лектори, 

демонстранти и други, които ще присъстват на събитието.  

 

Целта е да бъде привлечено внимание както към форума като цяло, така и към конкретната 

личност и компанията, която тя представлява. Съдържанието на статията е фокусирано върху 

интересна лична и професионална история (текстът се изготвя съвместно от организатора и 

компанията - изложител) и снимков материал, анонсирайки предстоящата среща в рамките на 

събитието.  
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Интервюто се публикува във Facebook и Instagram страниците на VARNA BEAUTY SPACE. Ако 

планирате на Вашия щанд да присъства личност с описания профил, моля потърсете ни без 

колебание, за да изготвим заедно най-подходящото представяне.  

 

Предимства: Задълбочено и интересно представяне чрез лична интригуваща история, 

подходящо за споделяне с аудитории в социални мрежи. Текст, който се превръща в част от 

позитивната история на компанията. 

 

Рубриката се реализира в периода 14.09 - 14.10 2026 г. 

 

 

6. ПРОМО 

 

Фокусиран маркетингов инструмент с ясна и конкретна цел - да представи промоционалните 

предложения на всяка компания изложител, по време на събитието. 

 

В рамките на 3 публикации/поста в социалните мрежи на форума всяка компания може да посочи 

конкретна серия или група продукти, която професионалистите от бранша ще могат да закупят с 

конкретна отстъпка.  

 

Предимства: Привличате допълнителен интерес както към посещение на Вашето експозиционно 

пространство, така и към продуктите и услугите на Вашата компания. Възползвате се от отлична 

и измерима възможност, която Ви предлага инструмента - 30 % от неговата цена ще се 

използват за подсилване/реклама на постовете. 

 

Краен срок за подаване на информация - 18.09.2026 г. След посочения срок материали не се 

приемат. Представянето на промо предложенията ще се проведе в периода 1 - 20 октомври. 

 

 

7. REEL съдържание 

 

Всяка компания изложител предоставя до 3 клипа под формата на Reel, в които фирмата 

участник запознава публиката какво ще покаже по време на събитието, отстъпки, акценти и друга 

полезна и приканваща информация (видеото може да бъде записано с телефон - не се изисква 

студиен запис или такъв с професионална техника).  

Организаторът публикува видеата в социалните мрежи (Фейсбук, Инстаграм) на изложението. 

 

Предимства: Атрактивни, популярни и допълнително генериращи видео съдържание, reel и story 

са сред най-ефективните инструменти в социалните мрежи! 

 

Краен срок за получаване на клиповете - 18.09.2026 г.  

Reel видеата ща се публикуват в периода 1 - 20 октомври 2026 г. 
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8. Разполагане на рекламен банер във входните пространства  

 

Услугата включва позициониране на рекламен банер или друго съоръжение с площ не повече от 

1 кв. м във входното пространство, коридорите и общите пространства на изложението. Общ 

брой на позициите - 12. 

 

Предимства: Използвате банер като форма на „изпреварваща“ комуникация и насочете 

посетителите към Вас, към Вашата позиция и Вашите продукти. 

 

Позициите са лимитирани и се заемат по реда на заявяване. 

 

 

9. Позиция за промоутър - раздаване на рекламни материали на входа на залите 

 

Услугата включва позициониране на промоутър пред входа на залите, с право да предоставя 

рекламни материали, без ограничение във формата и количеството, на гостите на събитието. 

Общ брой на позициите - 4. 

 

Предимства: Силата на личния контакт! Ако планирате да поставите „раздавач“ на флаери на 

входа на залите - по-добре спестете. Ако имате активен и забележим човек, който може с 

позитивна комуникация да насочи всеки посетител към Вашата експозиционна позиция - не се 

колебайте! 

 

 

10. Промоутър, осигурен от организатора  

 

Организаторът на форума предлага подготвени и подходящи промоутъри, в помощ на 

изложителите. Промоутърите могат да заемат позиция във входните пространства или на щанда 

на изложителя. 

 

Предимства: Осигурена логистика и опитни професионалисти  

 

 

11. Участие в „Beauty table place“  

 

Beauty table place ще бъде обособена до рецепцията на събитието и ще бъде видима и достъпна 

за всеки посетител, непосредствено при неговата регистрация. Фирмите изложители имат право, 

напълно безплатно, да разположат свои материали и мостри, без ограничение в броя и 

количеството.  

Предимства: Възползвате се от възможността за още една точка на комуникация с важните за 

Вас публики. 

 

Материалите за Beauty table place ще се приемат на място на 21-и и 22-и октомври. 

Препоръчителен тираж на материалите - 300 - 350 броя. 
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12. Излъчване на рекламни клипове  

 

Излъчване на рекламни клипове (30 или 60 секунди) на екрани, разположени пред всяка от 

залите на събитието. Всеки клип е с 10 гарантирани излъчвания в рамките на всеки час от 

работното време на форума. Лимитиран брой на клиповете - 10.  

 

Предимства: Насочвате непосредствено вниманието на посетителите към Вашата компания и 

нейните предложения по време на форума. Отличен инструмент, ако разполагате с тийзър за 

Вашите презентации и уъркшопи или качествено видео представяне на Ваши продукти и услуги. 

 

Краен срок за получаване на клиповете - 18.09.2026 г. Резолюция - 1080 х 1920 (вертикална 

визия). Без звук. 

 

 

13. Скреч карти с награди  

 

Организаторът изработва скреч карти с визия на фирмите изложители. Определен брой карти 

(препоръчително 80+ %) носят награди на посетителите. Всяка печеливша скреч карта води 

посетителя до щанда на изложителя за получаване на наградата. Фирмите изложители сами 

определят вида и броя на наградите.  

 

Предимства: Този семпъл, но ефективен инструмент води всеки посетител „задължително“ до 

Вашата позиция! 

 

Максимален брой карти за един изложител - 200. Максимален брой фирми със скреч карти - 7. 

Размер на картите - 6 х 9 см. Печат - едностранен. 

Краен срок за получаване на визиите - до 18.09.2026 г. 

 

 

14. Лого реклама / Фотостена 

 

Услугата включва поставяне на логотипа и името на изложителя на следните материали на 

форума:  електронна покана (над 3000 мейла), покана в хартиен вариант (2000 бр.), каталог Нови 

продукти (2000 бр.), банер на входа на залите, фотостена (пред входа на основната 

експозиционна зала с размер 3.00 х 2.30 м). 

 

Предимства: Тази година, точно пред входа на основната експозиционна зала ще бъде 

разположена голяма фотостена (3.00 х 2.30 м.) с логата на компаниите заявили услугата „Лого 

реклама“. Полезно ли е за Вас логото на Вашата компания или брандовете, които представяте, 

да бъдат част от стотици снимки, които ще намерят своето място в социалните мрежи и с 

тагване/споделяне ще достигнат до хиляди потребители? Ако не се колебаете в положителния 

отговор, разбирате силата на инструмента.  

 

Краен срок за получаване на логата - до 18.09.2026 г. 
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15. Страница в каталог Нови продукти и технологии 

 

Каталогът Нови продукти и технологии е хартиено издание, насочено към салоните и центровете 

за красота и съдържа представяне на нови продукти на фирмите изложители и щанда, на който 

могат да бъдат открити. Каталогът се предоставя преди събитието, на всеки обект, заедно с 

поканите за форума. Всяка страница е препоръчително да съдържа: снимка на продукт, лого на 

компанията, кратко описание на продукта/технологията, координати за контакт. 

 

Предимства: Каталогът дава възможност на изложителите в аванс да анонсират всички най-

интересни моменти от тяхното представяне по време на изложението - презентации, 

демонстрации, отстъпки, игри и други и попада лично „в ръцете“ на професионалистите от бюти 

бранша.  

 

Технически изисквания: Необходимо е да изпратите готова рекламна страница в pdf, tif или 

jpg, Размер на страницата - А5+ (153 х 213 мм), минимум 15 мм от външните граници на 

страницата да не се разполагат текстове или важни изображения, обрязване – до 3 мм от 

всяка страна, резолюция 300 dpi.  

Краен срок за получаване на файловете - 18.09.2026 г.  

 

 

16. Маркетингови пакети 

 
Услугата включва комбиниране на отделни маркетингови и рекламни услуги. 

 

Предимства: Крайната цена е по-ниска, отколкото, ако услугите бъдат поръчани отделно – 

отлична възможност да подобрите Вашата комуникация с посетителите на събитието и всички 

професионалисти от бранша преди, по време и след форума! 
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Ако имате въпроси и колебания относно избора и съчетаването на различните 
инструменти, с радост ще Ви помогнем, за да разполагате с работещ инструментариум.  
 
 

И още нещо       - все още не е измислен по-ефективен комуникационен канал от прекия, 

личен контакт с потенциалния клиент. Затова подготовката за представянето и 
общуването на място са определящи за Вашия успех! 

 


